


AGROECOLÓGICO / ORGÁNICO

● Agroecología:
Sistema que promueve el desarrollo equitativo y 
participativo,  sostenible, holístico, ecológicamente 
equilibrado, económicamente  viable, socialmentejusta.

● Orgánico:
Producto que se identifican en un mercado competitivo, que tiene
un sello que certifica procesos y garantiza calidad, además  
controla producción, procesamiento y comercialización.
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TENDENCIA DEL MERCADO 
ORGÁNICO
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En América Latina Pão de Açucar, 

es el minorista líder de venta de alimentos 
orgánicos. 

En Brasil, el 64% de la población compra 
productos orgánicos ya que lo consideran 
más saludable. Además están apoyando los 
Programas de Alimentación Escolar, a 
través de las compras públicas, 
beneficiando a la Agricultura Familiar 
Campesina.  

https://www.paodeacucar.com/secoes/C4212/organicos


• La preocupación por los problemas nutricionales y alimentarios ha dado lugar a un 

auge de la industria de la comida sana. 

• Según Precedence Research, se prevé que el tamaño del mercado mundial de alimentos 

orgánicos alcance alrededor de 497,300 millones de dólares en 2030 y que crezca a una 

tasa de crecimiento anual del 12.06% durante el periodo de previsión de 2022 a 2030. 



CONVENIENCIA

▪ Familias de menor 
tamaño

▪ Aumento de mujeres 
que trabajan

▪ Ready to eat – Easy 
peelers

▪ Intensificación del 
crecimiento del canal 
retail

▪ Facilidad de consumo

SALUD

▪ Masificación de los 
estilos de vida 
saludable, super food, 
etc.

▪ Aumento de la 
población mundial y 
mayor expectativa de 
vida

▪ Preocupación por la 
salud, inocuidad, 
trazabilidad, etc.

PLACER
▪ Alimentos atractivos
▪ Sabor
▪ Formas
▪ Aromas
▪ Colores.



TENDENCIA ENTRE LAS CATEGORÍAS DE 
PRODUCTOS 

• Frutas y verdura
• Lácteos y huevos 
• Carne orgánica
• Aves de corral

El estudio de la OTA reveló que las ventas de frutas y verduras ecológicas ascendieron a más 

de 21.000 millones de dólares en 2021. Esta cantidad fue un 4.5% superior a la de 2020. 

Las ventas de lácteos y huevos orgánicos aumentaron casi un 11% de 2019 a 2021. Las ventas 

de carne orgánica alcanzaron casi $2 mil millones en 2021, con las aves de corral liderando la 

categoría con más de $1 mil millones en ventas.



VOLUNTARY SUSTAINABILITY STANDARDS



El té y el café saltan de la mesa

TENDENCIAS ORGÁNICAS QUE CONQUISTAN EL MERCADO

Diferenciarse y hacer crecer la marca

Azúcar, lo justo

Hiper-personalización
Gamas de productos 
amplias y altamente 
personalizadas



Envases vegetales y 100% 
reciclables

Transparencia y 
honestidad

Piensa local, actúa global











Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing 
elit. Sed venenatis neque vel purus interdum, quis 

blandit risus pellentesque. Cras faucibus semper dolor 
ac viverra. Fusce ut ligula dictum, ullamcorper neque 

et, sollicitudin velit.

RELEVAMIENTO DE 
PRODUCTORES 
ORGÁNICOS Y 
AGROECOLÓGICOS 
EN PARAGUAY

Realizado por 
Alter Vida
Fundación ETEA
AECID

12.694 productores cuentan con 
certificación orgánica e incluyen 
115.841,98 has. 
25.614 son productores agroecológicos 
e incluyen 71.542,99 has.

Se lograron obtener datos 
correspondientes a 17 
departamentos y 38.308 productores 
sumando ambos sistemas productivos 
187.384 has. en total. 

Datos
2022





“

24

Comité Técnico Público-Privado de Promoción 
de la Producción Orgánica  (CTPPO) 
Liderado por el Ministerio de Agricultura y Ganadería 
(DC, DEA, DEAg, DGP, VMG, IPTA, Sector 
Académico-FCA, sector privado: productores y/o 
cooperativas, sector exportador, Organizaciones No 
Gubernamentales)

Cámara Paraguaya de la Producción 
Orgánica y Agroecológica (CPROA)
Tiene un enfoque más gremial y de políticas públicas 
integran: empresas, certificadoras, ONGs, escuelas 
agrícolas, consultores individuales

Asociación Paraguay Orgánico
Su objetivo es el acceso al mercados de pequeños
productores Orgánicos. Integran: organizaciones 
de productores, empresas, ONGs. Implementan 
proyectos en forma conjunta de Asistencia técnica 
y trabajan sobre rubros de exportación 
principalmente 



FOMENTO Y CONTROL DE  
LA PRODUCCIÓN  
ORGÁNICA

RESOLUCIÓN 
MAG  
893/2008

APROBACIÓN DE ESTRATEGIA  
NACIONAL PARA EL  
FOMENTO.

473/2009
COMISIÓN

INTERINSTITUCIONAL  
(REGLAMENTACIÓN DE  
LEY 3.481/2008)

MARCO 
NORMATIVO



        REGLAMENTA LOS  
PROCESOS DE LA  
PRODUCCIÓN ORGÁNICA  
DE ORIGEN VEGETAL.

POR EL CUAL SE ESTABLECE Y SE  
REGLAMENTA EL SISTEMA  
PARTICIPATIVO DE GARANTÍA EN  
LA PRODUCCIÓN ORGÁNICA DE  
ORIGEN VEGETAL, ASÍ COMO SUS  
PROCESADOS.

        PROMOVER, INCENTIVAR Y  
GARANTIZAR LA  
PRODUCCIÓN, 
RECOLECCIÓN,  
PROCESAMIENTO Y  
COMERCIALIZACIÓN DE  
PRODUCTOS  
AGROPECUARIOS  
ORGÁNICOS DIVERSOS

MARCO 
NORMATIVO



NUEVO ACCESO A MERCADO

Jupiter is a gas giant and the biggest 
planet in our Solar System

Jupiter

Venus has a beautiful name, but it’s terribly 
hot, even hotter than Mercury

Venus

Articulación con chefs 
reconocidos influencers, 
nutricionistas, médicos, 
etc.

Despite being red, Mars is actually a 
cold place

Mars

Crear una RED DE 
CONSUMIDORES

COMPRAS PÚBLICAS

TRASPASANDO FRONTERAS





Gracias
info@paraguayorganico.org.py
@paraguayorganico
Daniela Solís
0982 611225

mailto:info@paraguayorganico.org.py

