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AGROECOLOGICO / ORGANICO

e Agroecologia:
Sistema que promueve el desarrollo equitativo y

participativo, sostenible, holistico, ecologicamente
equilibrado, econdmicamente viable, socialmentejusta.

e Organico:
Producto que se identifican en un mercado competitivo, que tiene
un sello que certifica procesos y garantiza calidad, ademas

controla produccion, procesamiento y comercializacion.
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gReANIC™®-cOUP

AMERICA’S FIRST USDA CERTIFIED ORGANIC FAST FOOD

22/
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AMERICA'S FIRST USDA CERTIFIED ORGANIC FAST FOOD

CHiCKEN

Our Chicken is Organic Air-
Chilled Chicken. We soak
our chicken in organic
buttermilk and cook in
organic refined coconut oil.
The breading includes
whole wheat flour, panko
breadcrumbs, cayenne
pepper, black pepper,
parsley & oregano.

VEGEIES

Our slaw is fresh, crispy and
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BUNS & WRAPS

Our Artisan Buns and Wraps
are clean and simple with
ingredients you will
recognize like flour, butter,
sugar, honey.

Our Brioche style bun is
toasted to order in a organic
blended coconut, sunflower
and red palm oil.

Our wrap is whole wheat
and includes oats. chia and

huy USDA

dre

{ MiLL

ENN

wvewy MO Orgirecs

Q0m



En América Latina Pdo de Acucar,

es el minorista lider de venta de alimentos
organicos.

R ATUC En Brasil, el 64% de la poblaciéon compra
productos organicos ya que lo consideran

ORGANICOS mas saludable. Ademas estan apoyando los
"= IMPACTO

£ ol s s

Programas de Alimentacion Escolar, a
través de las compras publicas,
beneficiando a la Agricultura Familiar
Campesina.

L
RGANIC(% #
BRASIL | |

CERTIFICACAO
POR AUDITORIA

Selo Organico aferido pelo
Ministério da Agricultura

e


https://www.paodeacucar.com/secoes/C4212/organicos

v

* La preocupacion por los problemas nutricionales y alimentarios ha dado lugar a un

auge de la industria de la comida sana.

* Segun Precedence Research, se prevé que el tamano del mercado mundial de alimentos
organicos alcance alrededor de 497,300 millones de ddélares en 2030 y que crezca a una

tasa de crecimiento anual del 12.06% durante el periodo de prevision de 2022 a 2030.



CONVENIENCIA
SALUD
Familias de menor
tamano

Aumento de mujeres
gue trabajan

Ready to eat — Easy
peelers
Intensificacion del
crecimiento del canal

= Masificacion de los
estilos de vida
saludable, super food,
etc.

= Aumento de la
poblacion mundial y
mayor expectativa de

retail PLACER vida

Facilidad de consumo = Alimentos atractivos . Preocu.pauo.n por la
= Sabor salud, inocuidad,
= Formas trazabilidad, etc.
= Aromas

= Colores.



TENDENCIA ENTRE LAS CATEGORIAS DE
PRODUCTOS

* Frutas y verdura

* Lacteos y huevos

S ORGANICA
R CERTIFICADA B

e Carne organica
* Aves de corral

El estudio de la OTA reveld que Ias ventas de frutasy verduras ecologlcas ascendleron a mas

de 21.000 millones de ddélares en 2021. Esta cantidad fue un 4.5% superior a la de 2020.

Las ventas de lacteos y huevos organicos aumentaron casi un 11% de 2019 a 2021. Las ventas
de carne organica alcanzaron casi $2 mil millones en 2021, con las aves de corral liderando la

categoria con mas de S1 mil millones en ventas.



VOLUNTARY SUSTAINABILITY STANDARDS

Figure 5 Total area certified by selected VSS, 2020

Organic
RSPO
Rainforest 4.1
Global GAP 4.1
BCI 3.9
uTZ 3.3 : = Certlhed
Fairtrade 3.0 250 ﬁﬁﬁﬁﬂ
CmiA M 1.7 gy FSC 7 {
Bonsucro 1.5 getter : ) 140 .
tt
ProTerra 1.5 ln?tlz?t?ve reducogvith
RTRS B 1.4 & i $300
; Australian I
ac Yoz © g @ Y
0 20 40 60 80

Million hectares

Note: This figure shows the total area certified by VSS, including all commodities each VSS certifies, hence going beyond the eight
agricultural commodities examined in this report. For organic, the reported number also includes permanent grazing areas, which
account for more than two-thirds of the total area certified.



TENDENCIAS ORGANICAS QUE CONQUISTAN EL MERCADO

Honesf '

. CatéBio  Honest
Café Bio

-----------f

) : Diferenciarse y hacer crecer |la marca
El té y el café saltan de la mesa

Hiper-personalizacidn
Gamas de productos
amplias y altamente
personalizadas

Azucar, lo justo




: I Transparenciay
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 CABREIROA

S OY UNA
3OTELLA
BIO

DEGRA &
DABLE

Envases vegetales y 100%
reciclables

Piensa local, actua global
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RELEVAMIENTO DE
PRODUCTORES
ORGANICOS Y
AGROECOLOGICOS
EN PARAGUAY

Realizado por

Se lograron obtener datos
correspondientes a 17
departamentos y 38.308 productores
sumando ambos sistemas productivos
187.384 has. en total.

12.694 productores cuentan con
certificacion organica e incluyen
115.841,98 has.

25.614 son productores agroecologicos
e incluyen 71.542,99 has.
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CENTRO DE FSTUDIOS Y FORMALION
FARA EL ECODESARROLLO

Relevamiento de la superficie de la Produccion Organica y
Agroecologica

Figura 3: Evolucion de Superficie (ha) bajo manejo Organicoy
Agroecoldgico
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de la Produccion Organica (CTPPO)

Liderado por el Ministerio de Agricultura y Ganaderia
(DC, DEA, DEAg, DGP, VMG, IPTA, Sector
Académico-FCA, sector privado: productores y/o
cooperativas, sector exportador, Organizaciones No
Gubernamentales)

@ ‘ fomité Técnico Publico-Privado de Promocion

COMITE TECNICO DE PROMOCION DE
= LA PRODUCCION ORGANICA - CTPPO

Camara Paraguaya de la Produccion
Orgénica y Agroecoldgica (CPROA)

- Tiene un enfoque mas gremial y de politicas publicas
_mtegran empresas, certificadoras, ONGs, escuelas
agrlcolas consultores individuales

S ociacién Paraguay Organico

~Su objetivo es el acceso al mercados de pequenos
productores Organicos. Integran: organizaciones
de productores, empresas, ONGs. Implementan
proyectos en forma conjunta de Asistencia técnica
y trabajan sobre rubros de exportacion
principalmente

(s



MARCO
NORMATIVO

LEY 3481/08

FOMENTO Y CONTROL DE
LA PRODUCCION
ORGANICA

RESOLUCION
MAG
893/2008
APROBACION DE ESTRATEGIA

NACIONAL PARA EL
.FOMENTO.

RESOLUCIONMAG
473/2009

COMISION
INTERINSTITUCIONAL
(REGLAMENTACION DE
LEY 3.481/2008)

:
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NORMATIVO
REGLAMENTA LOS POR EL CUAL SE ESTABLECE Y SE
PROCESOS DE LA REGLAMENTA EL SISTEMA PROMOVER, INCENTIVAR Y
PRODUCCION ORGANICA PARTICIPATIVO DE GARANTIA EN GARANTIZAR LA
DE ORIGEN VEGETAL. LA PRODUCCION ORGANICA DE PRODUCCION,
ORIGEN VEGETAL, ASi COMO SUS RECOLECCION,
PROCESADOS. PROCESAMIENTO’Y
— COMERCIALIZACION DE
NE PRODUCTOS
%« AGROPECUARIOS

v 4 ORGANICOS DIVERSOS,




NUEVO ACCESO AMERCADO

Crear una RED DE Articulacion con chefs
CONSUMIDORES \§ reconocidos influencers,
nutricionistas, médicos,
COMPRAS PUBLICAS ' etc.

TRASPASANDO FRONTERAS
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(Gracias

@paraguayorganico
Daniela Solis
0982 611225
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